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Multi-Channel-Distribution ist ein Vertriebsstrategie, bei der ein 
Unternehmen seine Produkte oder Dienstleistungen über mehrere 

Verkaufskanäle gleichzeitig anbietet.
In diesem Modul behandeln wir welche Vertriebskanäle wir für eine 
Multi-Channel-Distribution nutzen könnten und ob das sinnvoll für 

dein Unternehmen ist oder nicht.
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▪ Durch die Streuung auf mehrere Vertriebskanäle wird ein Unternehmen weniger 

abhängig von einem einzelnen Vertriebskanal.

▪ Gleichzeitig können Unternehmen eine größere Reichweite erzielen und mehr 

Kunden erreichen.

▪ Infolgedessen erhöht sich natürlich auch der Umsatz.

▪ In einer immer wettbewerbsintensiveren Geschäftswelt kann die Fähigkeit, über 

mehrere Kanäle zu verkaufen, ein Wettbewerbsvorteil sein, der dazu beiträgt, sich 

von Konkurrenten abzuheben.



Du lernst verschiedene Vertriebskanäle und die 
jeweiligen Vor- und Nachteile kennen. Wir zeigen 
dir auf, welche Anforderungen und 
Herausforderungen auf dich zukommen und 
helfen dir zu entscheiden welche Vertriebskanäle 
sinnvoll für dich sind oder nicht.
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