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LANDING PAGE CONVERSION RATE BY INDUSTRY

= Statistik aus 2023

h nut ith he highest conversion rate is 6 1 x ) La N d | N g p d g e Stat | St' ke N aus

vocational studies and job training at 6.1%.

A'good conversion rate for verschiedenen Industrien

home improvement

industries is 3.3%. = Statistisch betrachtet erweisen

The average conversion rate for business

consulting is 5%. S|Ch LaﬂdlﬂgpageS StetS a|S

The travel industry has a conversion rate of

Ea effektiver im Vergleich zu

The credit and lending industry has a conversion

rate of 5.6%. 5.6% herkommlichen Seiten
THRIVE

myway

Quelle: https://thrivemyway.com/wp-content/uploads/2021/12/Landing-Page-Conversion-Rate-by-Industry.png
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Was sind Landingpages

Landingpages sind speziell gestaltete Webseiten,
die darauf abzielen, Besucher gezielt zu einer
bestimmten Aktion zu bewegen, wie
beispielsweise dem Kauf eines Produkts, der
Anmeldung zu einem Newsletter oder dem
Herunterladen einer Datei. Sie sind oft auf ein
einzelnes Ziel ausgerichtet und enthalten klare
Handlungsaufforderungen.

\&/ Landsiedel
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Was sind Landingpages

WEBSITES LANDING PAGES
= Unterschiede zwischen Webseiten
General Specific with clear goal
und Landingpages
Designed for exploration Designed for conversions . ..
° = Webseiten werden fir
Multiple options Only one option (CTA) "a”gemelnere" Zwecke gen Utzt
Traffic comes from muiltiple Traffic comes from ads ) _aﬂdiﬂgpages haben ein
sources
Many potential distractions Minimal distrations pestimmtes Zlel' Oftmals mit dem
k Conversion-Ziel “Kauf”
‘&’ moosend

Quelle: https://moosend.com/wp-content/uploads/2019/03/differences-between-landing-pages-and-website-1024x750.png
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HOME PAGE LANDING PAGE

= Veranschaulichung der

A New Plant
€very Month

INTRODUCING:

The Monstera
Collection

(" MEET THE NEW PLANTS )

Unterschiede zwischen Homepage

und Landingpage
= Homepage z.B. viele verschiedene

Buttons, Kategorien, etc.

= Landingpage dagegen keine
Kategorien und immer derselbe

Button mit der gleichen Funktion

Quelle: https://getshogun.com/wp-content/uploads/2022/08/62b254bde4da58f1bbfOc1a7_o-
ESDfkvvbil72sR_PQVY1YN2mMOdmDIOXcgPWiAZ21hQfXU5iVd5e7yREsYtjKtglén7-
w2Lg4mnjkgqyuOBv_k4EpBy6JmOw2qHPSufiFyCZJgPUZi4s04VCPAlyUMd_JW4mL1yxeJHPrDoA jpg



2

La

Art

Ndi

er

ngpages
von Landingpages



Landingpages
Arten von Landingpages

Landingpages zur Lead- Im Unterschied zu herkommlichen

Generierung oder -Erfassung sind Seiten mit Formularen legen Click-

darauf ausgerichtet, Through-Landingpages den Fokus
Informationen von potenziellen auf Call-to-Action-Schaltflachen.

Kunden zu sammeln. Also Lead-
Daten zu sammeln.

Landingpage zur Lead- Click-Through
Generierung Landingpage
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Arten von Landingpages - Landingpage zur Lead-Generierung

= Ein charakteristisches Merkmal einer Lead-Erfassungsseite ist ein Formular, das als
Handlungsaufforderung (CTA) fungiert.

= Kunden erhalten beim Ausflllen des Formulars ein Produkt (z.B. oftmals
Whitepaper, usw.)

= Als Gegenleistung erhalten wir die Informationen des Kunden

= Wie z.B.: Name, Adresse, E-Mail, Telefonnummer, usw.
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= /Zweck davon ist, dass man hinterher die Kunden mit den erhaltenen Daten
kontaktieren kann oder mit ihnen Marketing-Kampagnen durchfuhrt
= Das erhoht die Wahrscheinlichkeit, dass die potenziellen Kunden konvertieren

= Die gesammelten Daten helfen dir also deine Marketingstrategien zu verbessern

und effizienter zu gestalten
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Arten von Landingpages - Landingpage zur Lead-Generierung

77 TIPPS FUR MEHR ERFOLG - Beispiel Steireif-Whitepaper

im Onlinehandel & E-Commerce

= Kostenfreli downloadbar

ipps fiir mehr Erfolg im Onlinehandel

Fehler vermeiden, effizient loslegen o D aten we rd en b = | m D oOwn | Oa d

In diesem Whitepaper erhalten Sie eine fast schon magische Anzahl wichtigster
Tipps fir den Start in den E-Commerce. Know-how aus 15 Jahren Projektalltag,

handlich zusammen gefasst.

abgefragt und Ubernommen

Alexander Steireif GmbH benétigt die Kontaktinformationen, die Sie
uns zur Verfigung stellen, um Sie bezlglich unserer Produkte und
Dienstleistungen zu kontaktieren. Sie kénnen sich jederzeit von
diesen Benachrichtigungen abmelden. Informationen zum
Abbestellen sowie unsere Datenschutzpraktiken und unsere

Verpflichtung zum Schutz lhrer Privatsphare finden Sie in unseren
Datenschutzbestimmungen.

flir mehr Erfolg im
Onlinehandel

So vermeiden Sie die Fehler, die andere bereits gemacht haben und kénnen |hre

Energie auf das Wesentliche richten!
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= Bei Click-Through Landingpages liegt der Fokus auf CTA-Schaltflachen

= Klickt der Kunde auf die CTA-Schaltflache wird er auf eine andere Seite
weitergeleitet, auf der er dann die gewunschte Aktion durchfuhren kann
= z.B. Landingpage mit CTA-Button “Termin ausmachen”

— Weiterleitung auf neue Seite

— Auf der neuen Seite macht dann der Kunde einen Termin aus
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Arten von Landingpages - Click-Through Landingpage

= Click-Through Landingpages sind also hauptsachlich dazu da sofortige Verkaufe,
statt Informationen einzusammeln
= Auf solchen Landingpages findet man dann Informationen Uber das Produkt (oder

die Dienstleistung), um es fur potenzielle Kunden attraktiver zu gestalten

= |Informationen wie z.B.:
o Produktdetails, Vorteile & Nutzen des Produktes
o Bewertungen, Referenzen & Erfahrungsberichte

o Fragen und Antworten zum Produkt (FAQs)



Arten von Landingpages - Click-Through Landingpage

Beispiel Steireif-Produkt

Kunde befindet sich schon im
Das Paket im Uberblick

Funnel und wird mit Informationen

Alle Module nach 180 Tagen komplett freigeschaltet

Zugriff auf insgesamt tiber 1.000 Videos b e S p i e |-t

Unbegrenzter Zugang fiir Mitarbeiter

Unzahlige Checklisten, Vorlagen und Downloads

Schaltflache ist dominant und klar

Abbildung uber unsere E-Commerce Academy

Auf Wunsch als Whitelabel Losung realisierbar

Fir E-Commerce Manager, Geschaftsfiihrer Online-Marketing S | C ht b a r

Manager, Kaufmann/-frau im E-=Commerce
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Homepage vs Landingpage

Homepage vs. landing page

PURPOSE

e To accomplish a specific goal
|

PURPOSE

Allow visitors to complete a
variety of goals

NAVIGATION : NAVIGATION
: : Few options, users are less
Multiple options likely to navigate off page

CALLS-TO-ACTION CALLS-TO-ACTION

Multiple CTAs for different Single offer with e'lther one
e or multiple CTAs

CONTENT - CONTENT
k Focused on conversion

Informational

Quelle: https://www.replo.app/blogs/homepage-vs-landing-page/homepage-vs-landing-page.png

= Vergleich Homepage und
Landingpage
= Verschiedene Zwecke

= Sollten unterschiedlich eingesetzt

werden
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Homepage vs Landingpage

= Vergleich Homepage und

Landing Page vs Home Page |
Landingpage

= Unterschiedliche Trafticquellen

Navigation bar No Yes
= Und auch verschiedene Ziele
Traffic source Paid + ad campaigns Any other source
Location Separate from website Front page of website

Goal / Purpose Prompt single conversion = Promote website browsing

Quelle: https://lineardesign.com/wp-content/uploads/2022/12/landing-page-vs-homepage-differences.png
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Homepage vs Landingpage

o= mmem e e — = Visueller Vergleich Homepage und

]

—— >< | | Landingpage

N e | |

} - = Landingpage kirzer und
— T e — S

_ kompakter aufgebaut

---------------------------- = . - Oftmals mit Datenabfrage (zur
= | = a Lead-Generierung)
====r5
= == = W

Quelle: https://conversionflow.de/wp-content/uploads/2019/09/homepage-vs-landing-page.png
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Landingpages
Vor- und Nachteile

Besseres Verstandnis der Kunden
und lhrer Kundenreise

Optimierung der Customer
Experience

Gezielte Kommunikation an
Touchpoints

|dentifikation von
Optimierungspotenzial

Steigerung der Conversion-Rate

Pros

cons

In der Regel ein
eigenes Projekt

Erfordert zusatzliche
Software

Muss gewartet
werden

Funktioniert nur
mit Paid Ads
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Aussagekraftige
Uberschrift

/0% der Besucher einer Landingpage springen innerhalb
der ersten Sekunden auf einer Landingpage ab. Daher
sollte deine Uberschrift dem potenziellen Kunden sofort
klar machen worum es geht.




“Fuhlende” Bilder

Nutze nicht einfach irgendwelche Bilder, sondern Bilder bei
denen du dem Kunden ein Gefuhl vermittelst. Er muss sich
vorstellen konnen was ihnm fur ein Gefuhl vermittelt wird

wenn er das Produkt kauft.




Das Lead-Formular sollte moglichst sofort sichtbar sein
und einfach auszufullen sein, da ein langes Lead-Formular
dazu fuhren kann, dass Nutzer mitten im Formular

abbrechen.

Einfaches Lead-
Formular



Der CTA auf der Landingpage sollte klar und verstandlich
sein. Zum Beispiel nicht "Hier Klicken” sondern “Jetzt Kaufen®

Klarer CTA



Relevantes Angebot

Stelle sicher, dass dein Angebot fur die Kunden auch
interessant ist, z.B. (bei Landingpages fur Lead-
Generierung) ein Whitepaper mit “10 Tipps zur
Umsatzsteigerung durch Kl”




Nicht zu viele
Informationen fordern

Wenn du Informationen sammeln willst, sammele nicht
allzu viele Informationen, da dies Nutzer abschrecken
konnte.




Versuche Ablenkungen auf der Landingpage zu vermeiden,
sodass Nutzer wahrenddessen nicht abspringen. (z.B.
keine oder eine sehr kompakte Navigation)

Ablenkungen
vermeiden



Nutze auf jeden Fall eine Dankes-Seite. Mit dieser
befriedigst du nicht nur deinen Kunden und lieferst das
versprochene Geschenk aus, sondern du kannst diese

auch fur weitere Mehrwerte nutzen.

Thank-You Page



Social Proof

Bewertungen und Referenzen sorgen dafur, dass du
potenzielle Kunden von deiner Seriositat und deinem
Angebot Uberzeugst.




Das richtige Design
fur das richtige Gerat

Achte darauf, dass deine Landingpage Designs auf das
jeweilige Gerat angepasst sind.
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