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Ik Tok Ads

nfuhrung

= Der Daumen auf Reise!

= Durschnittliche verweildauer auf TikTok: 95 Minuten
= Nehmen wir an, Nutzer scrollen alle 5 Sekunden

= Durschnittliche Scroll-Distanz: ca. T inch = 2.5cm

= Scrolls auf TikTok: 95*60/ 5 =1.140 Scrolls / Tag
= 1.740 Scrolls * 2.5cm = 2.850 cm oder 28,5 m

= Im Jahr sind das 10.402m oder 10,4 km

= Und das allein durch TikTok
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Das Unternehmen hinter TikTok

Quelle. https://img.welt.de/img/wirtschaft/webwelt/mobile180501402/8691350117-ci16x9-w1200/Video-App-Musical-ly.jpg

TikTok hield fruher Musical.ly

2076 wurde Musical.ly von der
chinesischen Firma ByteDance
Ubernommen

2018 dann in TikTok umbenannt
2023 $120 Mrd. Umsatz, vor
Steuern, etc. etwa S40 Mrd. Gewinn
Damit Ubertrifft ByteDance Alibaba

und Tencent



TikTok Ads
Das Unternehmen hinter TikTok

Quelle. https://vcdn-sohoa.vnecdn.net/2020/09/11/https-cdn-cnn-com-cnnnext-dam-8973-6024-1599814034.jpg

ByteDance besitzt noch weitere
Content-Plattformen & Apps wie
BuzzVideo, Vigo Video und CapCut
Datenschutzrechtliche Probleme
Gegebenenfalls Verkauf in USA

EU aktuell noch eher ruhig

Risiko fur die Zukunft
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TikTok Ads
Reichweite & Zielgruppe

*
. = Statistik: Monatlich aktive Nutzer,
! 2,000 O
N ) Stand Januar 2024
i« = 1.5 Mrd. Monatlich aktive Nutzer
WeChat 1,336 11 . . .
= Nicht weit hinter Instagram
Facebook Messenger 979 )
Telegram 800 = ZUdem WaChSt leTOk eXtrem
- -~ schnell

Quelle. https://www.statista.com/statistics/272074/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/



TikTok Ads
Reichweite & Zielgruppe

= 38,9% der weltweiten Nutzer sind
zwischen 18 und 24 Jahre alt
= /1% zwischen 18 und 34 Jahre alt
= Tendenziell etwas mehr Frauen als
Manner
) = TikTok richtet sich auch eher an
die jungeren Generationen
a2 s e i
TikTok/ Number of users by Age and Gender in 2023 O Femate Male @ Ecwid

Quelle: https://donT16obgbay2c.cloudfront.net/wp-content/uploads/TikTok_age-and-gender11.04-1682499641.png



TikTok Ads
Reichweite & Zielgruppe

Altersverteilung von TikTok-
Nutzern in Deutschland 2022

18-24 Jahre
25-34 Jahre
35-44 Jahre

45-54 Jahre

+55 Jahre

0% 25% 50%

Quelle: Start.io, Insights on TikTok Users in Germany

75%

Quelle: https://blog.digimind.com/de/tiktok-2022-kennzahlen-und-statistiken-aus-deutschland-und-der-welt

Ftwa 30% der Deutschen nutzen
TikTok (entspricht 25 Mio.)
~63% der deutschen Nutzer sind
zwischen 18 und 24 Jahre alt
EFtwa 80% aller Nutzer sind
zwischen 16 und 34 Jahre alt
Mannlich / Weiblich in
Deutschland ca. 40% / 60%



TikTok Ads
Reichweite & Zielgruppe - Targeting

= Standard Targeting auf Standort, Sprachen, Alter, Geschlecht
= Weiteres Targeting auf Interessen, Kaufabsicht, Kaufkraft, Video-Interaktionen,
Creator-Interaktionen, Hashtag-Interaktionen

—inschrankung auf Gerate und Modelle, Betriebssysteme, WLAN oder mobile

Daten, Carrier (02, Telekom & Vodafone), Internetanbieter, Geratepreis



TikTok Ads
Reichweite & Zielgruppe - Targeting

Es gibt sehr viele Moglichkeiten zu Targetieren.
y Viele dieser Optionen sind wahrscheinlich kaum
e Relevant, Interessengruppen, Standort, Sprache,
Alter und Geschlecht sind allerdings sehr niitzlich
und sollten verwendet werden.

\&/ Landsiedel
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TikTok
Customer Journey

Tod ay’ S Today’s purchase journey is non-linear. Consumers have various touchpoints to
learn about products, conduct their research and make the decision to purchase.

COnsu mer Jou rney For example, if you were to buy a TV, here’s what your journey may look like.

AWARENESS CONSIDERATION CONVERSION RETENTION

Learns more on Goes to an online store
desktop or mobile. to look at TV, added to
cart, but still undecided.
D ‘e, E Finds a better deal. Change of
Ceoe o ‘e transaction to a different store.
B . . : %
£S % 0 .+ [Interacts with Customer Service
. 4 b4 e . on Facebook Messenger.
. El
= ezl e®® Gecece 0 000000000 00000t RRsRRRRRRES m oooooo o:
'. : *e .o ®
o o ® .
% ° o. o °
B ¢ ° bt .
Sees and clicks an ad S D . Clicks an ad and makes g
on Facebook mobile, or O purchase online or goes
searches about “best directly to the store to
smart TVs” or “best 4K make purchase. Tracks order online, interacts
TVs” on desktop. Goes to review blogs to Goes to trusted site with Customer Service
compare. Served ads on with latest deals and on WhatsApp, served ads
Instagram or Facebook adds to cart. Still encouraging repurchase through
based on interests or undecided. Sees an ad loyalty discount codes.
what is in cart. for selected brand on
Audience Network.

Quelle: https://www.facebook.com/thirdteam/photos/a.310627662284145/3965412880138920/?type=3

Oftmals sind Social Media Ads der
erste Step in der Customer Journey
Der Nutzer wird dadurch auf das
Produkt aufmerksam

Entweder er kauft impulsiv oder

iInformiert sich uber das Produkt

und den Anbieter



TikTok
Customer Journey

Tod ay’ S Today’s purchase journey is non-linear. Consumers have various touchpoints to ' u D e r N u t Z e r h at Ve rS C h | e d e n e

learn about products, conduct their research and make the decision to purchase.

Consu mer Jou rney For example, if you were to buy a TV, here’s what your journey may look like.

[mmmorson  Gomtoanrinaor Produkt zu informieren

cart, but still undecided. a
... B, i oodyrmiton o = /.B. auf Trust-Seiten, durch

Moglichkeiten sich Uber das

£S : ., . .+ [nteracts with Customer Service
o » ey A <® on Facebook Messenger.
" . . - o
o0 ° o o, ° x
R R B JCreeee Ss s ssssesen g, hadid d LA L AL L AL Ll bl m oooooo o. ° ° ©
T & T 2 Reviews auf Socilal Media
'. : .. o e )
. o ° . B o
Sees and clicks an ad S D . Clicks an ad and makes g
on Facebook mobile, or O purchase online or goes . .
searches about “best directly to the store to
Sasshscrb e tory e Ay Tracksorder anine nteracts reissucnmascninen, etc
TVs” on desktop. Goes to review blogs to Goes to trusted site with Customer Service ) ‘
compare. Served ads on with latest deals and on WhatsApp, served ads
Instagram or Facebook adds to cart. Still encouraging repurchase through
based on interests or undecided. Sees an ad loyalty discount codes.

TehBen iy = Evtl. sieht er auch noch eine

Quelle: https://www.facebook.com/thirdteam/photos/a.310627662284145/3965412880138920/?type=3

Anzeige von einem Mitbewerber



TikTok
Customer Journey

Push-Strategie

Produkt Kunde Produkt

Quelle. https://www.epoqg.de//content/uploads/2022/03/push-und-pull-marketing-unterschied-epoq.jpg

Pull-Strategie

= Bei der Push Strategie muss dem
Kunden klar gemacht werden,
dass er das Produkt braucht

= Beim Pull-Marketing sucht der
Kunde nach einem Produkt, man
muss also "nur” autfindbar sein
und den Kunden Uberzeugen

konnen



TikTok
Customer Journey

= Nutzer auf TikTok suchen sehr selten nach Produkten, sie sind primar aus
Unterhaltungszwecken dort
In der Regel scrollen Nutzer auf TikTok herum und stolden dann auf deine Werbung

Die Schwierigkeit besteht jetzt darin, den Kunden beim Scrollen zu stoppen

Du musst dem Kunden klar machen, dass er dein Produkt unbedingt braucht
= Das bezeichnet man als Push-Marketing, was im Vergleich zum Pull-Marketing

deutlich herausfordernder ist
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TikTok
Was sind TikTok Ads

- TikTok Ads sind kostenpflichtige Werbeanzeigen

= Werbeanzeigen ermoglichen zielgerichtete Werbung

= Essentiell und stark genutzt im Online-Marketing

Kostet Geld und in der Regel wird per Klick (CPC) bezahlt

Bei TikTok liegt der Schwerpunkt auf B2C-Zielgruppen
= Nur Video Ads moglich, keine Image Ads



Was sind TikTok Ads - Aufbau

Proﬁle .
Sehen den normalen Videos

orinzipiell sehr ahnlich

| Rechts: Profil, Likes, Kommentare,
‘ Shares und die verwendete Musik

_inks: Kontoname, Video-

peschreibung

Anzeigenspezifisch: "Ad’

Kennzeichnung & ein CTA-Button

Quelle. https://assets-global.website-files.com/5e87a972c80fa8698900d603/63bfe1c9b62b5e4c3470a25b_Mockup_TikTok_Spark_Ad.png
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Kampagnenziele

TikTOK Ads-Manager

a Kampagne
Werbeziel
Bekanntheit Beriicksichtigung Konversionen
2 Anzeigengruppe

5 @ Reichweite V Traffic Conversion
3 Anzeige ] v

lebsite oder App

@ App-Installationen
f»B Videoaufrufe
{lJ Leadgenerierung

€0 Community-Interaktion

Quelle. https://www.advertace.de/blog/tiktok-werbung-
schalten#:~text=Die%20Kampagnenziele%20f%C3%BCr%20Tik Tok%20Werbung,Reichweite%20und%20Sichtbarkeit%20verschaffen%20m%C3%B6chtest.

Reichweite
Die Anzeige wird der maximalen
Anzahl von Personen gezeigt
Geeignet um Brand Awareness

aufzubauen



Kampagnenziele

TikTOK Ads-Manager

a Kampagne
Werbeziel
Bekanntheit Beriicksichtigung Konversionen
2 Anzeigengruppe

@ Reichweite V Traffic Conversion

srdemn Sie wertvolle Aktionen auf Ihre

3 Anzeige

1zahl von Personen Website od 1 lhrer App schicker Website oder App

@ App-Installationen

f»B Videoaufrufe

{lJ Leadgenerierung

G iere Leads fur dein Unter 1 1

€0 Community-Interaktion

Quelle. https://www.advertace.de/blog/tiktok-werbung-
schalten#:~text=Die%20Kampagnenziele%20f%C3%BCr%20Tik Tok%20Werbung,Reichweite%20und%20Sichtbarkeit%20verschaffen%20m%C3%B6chtest.

Traffic
Findet Personen, die wahrscheinlich
auf deine Website gehen oder in
deine App weitergeleitet werden
Eignet sich fur Link-Klicks oder
Landingpage-Aufrufe



Kampagnenziele

TikTOK Ads-Manager

a Kampagne
Werbeziel

App-Installationen

Bekanntheit Beriicksichtigung Konversionen
2 Anzeigengruppe

e Do T Findet Personen, die deine App
s O installieren und langfristig nutzen
" e mochten

i A Geeignetes Ziel fUr App-

@ commpnnan Installationen oder App-Events

Quelle. https://www.advertace.de/blog/tiktok-werbung-
schalten#:~text=Die%20Kampagnenziele%20f%C3%BCr%20Tik Tok%20Werbung,Reichweite%20und%20Sichtbarkeit%20verschaffen%20m%C3%B6chtest.




Kampagnenziele

TikTOK Ads-Manager

a Kampagne
Werbeziel
Bekanntheit Beriicksichtigung Konversionen
2 Anzeigengruppe

8 @ Reichweite V Traffic Conversion
3 Anzeige ] v

/ it der App

@ App-Installationen
f»B Videoaufrufe
{lJ Leadgenerierung

€0 Community-Interaktion

Quelle. https://www.advertace.de/blog/tiktok-werbung-
schalten#:~text=Die%20Kampagnenziele%20f%C3%BCr%20Tik Tok%20Werbung,Reichweite%20und%20Sichtbarkeit%20verschaffen%20m%C3%B6chtest.

Videoaufrufe
Ziel ist es, mehr aufrufe und mehr
Interaktionen zu generieren
Eignet sich auch dafur, die Brand-

Awareness zu steigern



Kampagnenziele

TikTOK Ads-Manager

a Kampagne
Werbeziel
Bekanntheit Beriicksichtigung Konversionen
2 Anzeigengruppe

8 @ Reichweite V Traffic Conversion
3 Anzeige ] v

/ it der App

@ App-Installationen
f»B Videoaufrufe
{lJ Leadgenerierung

€0 Community-Interaktion

Quelle. https://www.advertace.de/blog/tiktok-werbung-
schalten#:~text=Die%20Kampagnenziele%20f%C3%BCr%20Tik Tok%20Werbung,Reichweite%20und%20Sichtbarkeit%20verschaffen%20m%C3%B6chtest.

| eadgenerierung
Generiert Leads fur dein
Unternehmen
Eignet sich fur Instant-Formulare,
Nachrichten, Anrufe,

Registrierungen



Kampagnenziele

TikTOK Ads-Manager

a Kampagne
Werbeziel
Bekanntheit Beriicksichtigung Konversionen
2 Anzeigengruppe

8 @ Reichweite V Traffic Conversion
3 Anzeige ] v

/ it der App

@ App-Installationen
f»B Videoaufrufe
{lJ Leadgenerierung

€0 Community-Interaktion

Quelle. https://www.advertace.de/blog/tiktok-werbung-
schalten#:~text=Die%20Kampagnenziele%20f%C3%BCr%20Tik Tok%20Werbung,Reichweite%20und%20Sichtbarkeit%20verschaffen%20m%C3%B6chtest.

Community Interaktion
sSucht Personen, die deinem Profil
folgen werden
Oder deine Inhalte langfristig

spannend finden konnten



Kampagnenziele

TikTOK Ads-Manager

a Kampagne
Werbeziel
Bekanntheit Beriicksichtigung Konversionen
2 Anzeigengruppe

5 @ Reichweite V Traffic Conversion
3 Anzeige ] v

lebsite oder App

@ App-Installationen
f»B Videoaufrufe
{lJ Leadgenerierung

€0 Community-Interaktion

Quelle. https://www.advertace.de/blog/tiktok-werbung-
schalten#:~text=Die%20Kampagnenziele%20f%C3%BCr%20Tik Tok%20Werbung,Reichweite%20und%20Sichtbarkeit%20verschaffen%20m%C3%B6chtest.

Conversion
Findet Nutzer, die dein Produkt
wahrscheinlich kaufen werden

Im E-Commerce am relevantesten
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TikTok Ads
INn-Feed TikTok Ads

= Werden im For You Feed

Follgdymigo v Foe YoLs lirprisedoh )
today,withithisicanro{buinny

plush e

Following For You

For You

Reply to GG's comment
40€ nur fir die

Halskette? .y

angezeigt
= Vollformat (9:16) mit Sound

/

LSRR et T T

.
LY

“
*
L)
@
‘A

= Bis maximal 60 Sekunden

.‘ = CTA Button z.B. Learn more, Shop
now, €etcC.

’

Silenza Gioielk
Replying to @GG "Crystal" Halskette
+ Armband gratis’ & nur heute, jetzt

i
Die Techniker
/Bci der Techniker kannst duab20
Jahren ein Hautkrebsscreening beim

-~

oy = Spezieller End-Screen zum
Spor . " - -

71 Promoted Music

bestellen &
Sponsored! T,

7F Promoted Musle

Hautarzt machen lassen.
Sponsored

71 Promoted Music

Schluss

Quelle: TikTok


http://drive.google.com/file/d/1QO1jF8A0_POtw7EgZFFRyE80AlF2YPLS/view
http://drive.google.com/file/d/1uHk-opAFq6TXL_55cLeeCeAaM-DSSEBk/view
http://drive.google.com/file/d/1YWkRnO9JdK6YpWK55pIEk6CoyvhQ6Zp1/view

TikTok Ads
INn-Feed TikTok Ads

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

$

Sehr gering gering neutral Eher hoch

$

Komplexitat bei der Erstellung

Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

$

Erwartete Kosten im Vergleich

Sehr gut gut neutral Eher schlecht

Engagement Rate
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IKTok Ads
opView Ads



TopView Ads

Wird nach dem Offnen der TikTok
App als erstes oben angezeigt
Damit hast du eine sehr hohe
Aufmerksamkeit

Die Anzeige konkurriert aul3erdem

nicht mit anderen Inhalten

Quelle: TikTok


http://drive.google.com/file/d/1oZHaHypuJmk4xwyp_LaHbz_RffiPeLLQ/view

TikTok Ads
opView Ads

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Engagement Rate

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering
Sehr gering gering neutral Eher hoch
Sehr glinstig glinstig | neutral Eher teuer

Sehr gut gut neutral Eher schlecht
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Carousel Ads

Quelle: TikTok

Moglichkeit mit Bildern zu werben
Insgesamt 10 Verschiedene Bilder
sind moglich

Durch diese konnen Nutzer hin
und her swipen

Geeignet fur z.B. Storytelling oder

einen virtuellen Produktkatalog



TikTok Ads
Carousel Ads

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Sehr gering gering neutral Eher hoch

Komplexitat bei der Erstellung

Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

$

Erwartete Kosten im Vergleich

Sehr gut gut neutral Eher schlecht

Engagement Rate
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TikTok Ads
Spark Ads

Format, bei dem organische TikTok Videos beworben werden konnen

Konnen Videos vom eigenen Kanal, als auch Videos von Dritten sein

Spark Ads lassen sich nur schwer von organischen Posts unterscheiden

Daher Spark Ads eignen sich sehr gut zur Generierung von Engagement



TikTok Ads
Spark Ads

4

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

KOm pleXItat bel der Erstel | U ng Sehr gering gering neutral Eher hoch
EI’WEI r.te.te Kosten |m verg |€ICh Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer
Sehr gut gut neutral Eher schlecht

Engagement Rate
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'iKTok Ads

‘echnische Anforderungen

Zuallererst benotigt man einen
TikTok-Business-Account, um
Werbeanzeigen schalten zu
konnen.

Business Account

TikTok wird einige
Unternehmensdaten nachfragen.
FUr die Anmeldung werden
Unternehmensinformation und
Zahlungsinformation
vorausgesetzt.

Unternehmensdaten

Du kannst einen Pixel selbst im
Code deines Webshops
hinterlegen, es gibt aber auch
einige Integrationen, die das fUr
dich erledigen.

Pixel integrieren
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TikTok Ads
Anzeigenstruktur und Targeting

Campaign

Ad set

Ad set

Objective

Ad

Ad

Ad

- Audience
- Placements
- Budget & Schedule

Ad

- Format
- Media
- Additional Creative

Quelle: https://www.researchgate.net/publication/325424614/figure/fig1/AS:631622621749302@1527601976917/Facebook-ad-campaign-structure.png

In den Kampagnen-Einstellungen

legst du das Ubergreifende Ziel der

Kampagne fest

D.H. du gehst entweder auf

Conversions, Traffic, et

Das Objective kannst ¢

nicht mehr andern

C.

U spater



TikTok Ads

Anzeigenstruktur und Targeting

Campaign

Objective

Ad set

Ad set

Ad Ad Ad

- Audience
- Placements

- Budget & Schedule

Ad

- Format
- Media
- Additional Creative

Quelle: https://www.researchgate.net/publication/325424614/figure/fig1/AS:631622621749302@1527601976917/Facebook-ad-campaign-structure.png

= Hier legst du die Zielgruppe und
Platzierung fest
= Du kannst deine Zielgruppe aus

Alter, Interessen, Standort, etc.

Zzusammenstellen

= Platzierung, also TopView Ads

oder In-Feed Ads



TikTok Ads
Anzeigenstruktur und Targeting

Campaign

Objective

Ad set

Ad set

Ad

Ad

Ad

- Audience
- Placements

- Budget & Schedule

Ad

- Format
- Media
- Additional Creative

Quelle: https://www.researchgate.net/publication/325424614/figure/fig1/AS:631622621749302@1527601976917/Facebook-ad-campaign-structure.png

= Zusatzlich legst du hier das
Budget und das Kostenmodell fest

= Tagesbudget, Zeiten & Tage in
denen die Anzeige laufen soll, ABO

/ CBO, etc.



TikTok Ads
Anzeigenstruktur und Targeting

Campaign

Ad set

Ad set

Ad

Ad

Ad

Objective

- Audience
- Placements

- Budget & Schedule

Ad

- Format
- Media
- Additional Creative

Quelle: https://www.researchgate.net/publication/325424614/figure/fig1/AS:631622621749302@1527601976917/Facebook-ad-campaign-structure.png

= Injedem Ad Set befinden sich
dann beliebig viele Anzeigen

= Das konnen verschiedene Videos
sein um beispielsweise

unterschiedliche Hooks zu testen

= Damit findest du heraus, welche

Ad am besten performt



TikTok Ads
Anzeigenstruktur und Targeting

= Demographisch: Geschlecht, Alter, Standort, Sprache, Haushaltseinkommen,
Kaufkraft
Interessen & Verhaltensweisen: z.B. "Gaming’, Kaufintention, Verhalten, Hashtags

= Gerat: Verbindungstyp, Betriebssystem, OS Version, Geratemodell, Geratepreis,

Mobilfunkanbieter, Internetanbieter

= Eslassen sich beim Targeting Nutzer sowohl einschliel3en, als auch ausschliel}en

= Lookalike Audiences gibt es ebenfalls



9

[1KTO

Beispi

< AdS

ele



TikTok Ads
Beispiele

K18 Haircare

« Brand Awareness Ad

= Haben durch diese Werbeanzeige
20k+ Follower generiert

= 2/ Millionen Views

= Grolder Anstieqg der Sales

Quelle: TikTok


http://drive.google.com/file/d/1IknP0EoFyJVANgdUM3fSFhVV2BhOdGSx/view

TikTok Ads
Beispiele By

Smyth Jewlers

« In-Feed Ads um ihre Bekanntheit
ZU steigern

= Knapp 800.000 Views mit 40€
Tagesbudget

= Laut TikTok $0.35 CPM, $0.02 pro
Like

Quelle: TikTok


https://www.tiktok.com/business/en-US/inspiration/smyth-jewelers-493?
http://drive.google.com/file/d/1HFBDCJJ5vPCYatieQU4J1uV35Rwps1-h/view

TikTok Ads
Beispiele

Reply 10 vashyines comment

&» What food do you feed him?
.y He's so big and what a
beautiful coat &

Quelle: TikTok

The Farmer’s dog

Bieten ein Abo fur frisches
Hundefutter an

TikTok Spark Ad

33 Millionen Views

62% verringerung der CPAs


http://drive.google.com/file/d/17JolPjr4bqBzht26CCsKqWS3XLs8mXfZ/view

[ikTok Ad
" O ch>8th S



TikTok Ads
Kosten

= Preis fur CPC unterliegt kontinuierlichen Schwankungen und ist niemals konstant

= Besonders wahrend intensiver Monate, wie zum Beispiel im vierten Quartal,
erfahren die CPC-Preise erhebliche Anstiege
= Zudem gibt es verschiedene CPC-Preise in unterschiedlichen Kategorien

= Im Gegensatz zu anderen Plattformen sind CPC-Preise auf TikTok relativ gunstig



TikTok Ads
Kosten - im Vergleich

= Kostenvergleich verschiedener

€591  €2,06-2,88 €406 €0,14-€0,2%9 . Epenfalls verglichen wird:
CTR 0,90% 0,88% 1,55%  0,19%-0,26% o CPM
o CTR
CPC €1,41 €0,55 €0,27  €0,07-€0,11
o CPC

Quelle: https://www.webchanakya.com/tiktok-advertising-made-simple/

- Tiktok vergleichsweise (noch)

sehr gunstig



TikTok Ads
Kosten - Tipps zur Kostenoptimierung

\/ Breitere Zielgruppen

Sehr spezifische Zielgruppen fuhren zu hoheren Kosten, daher sollten breitere Zielgruppen ausgewahlt
werden, wenn man geringere Kosten anstrebt.

\/ Regelmaldiges Testen

Regelmaldiges Testen & Optimierung ist sehr wichtig fur das Schalten von Ads. Schalte nicht gut laufende
Ads nach einigen ab und teste neue Ads, um kosteneffiziente Werbung zu schalten.

\/ Spark Ads
Nutze auf jeden Fall Spark Ads, denn so hast du langfristigen Nutzen von deinem Adspend. Die Nutzer, die
deine Videos sehen konnen so zu deinen Followern werden und dann wiederum zu deinen Kunden.



,‘ ,‘ [k Tok Ads
Vor- und Nachteile



TikTok Ads
Vor- und Nachteile

Anzeigen zu schalten geht auf TikTok
sehr schnell und einfach

Schnell wachsende Plattform

Perfekt fur B2C-orientierte
Unternehmen

Anhaltende Beliebtheit von TikTok

Geringere CPCs im Vergleich zu
anderen Werbeplattformen

Pros

cons

Content-Erstellung nimmt viel Zeit in
Anspruch (Videos)

Hoher Wettbewerb

Sehr junge Zielgruppen (noch nicht
kauffahig)

Bedenken wegen der Plattform
bezuglich Datenschutz
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-ntscheidung treffen

Kosten

| Suchst du eine kostenglnstige Werbeplattform?
| TikTok Ads sind oftmals viel gunstiger als andere Plattformen.

| Dadurch kannst du mit deinem Budget potenziell mehr
Conversions generieren.




-ntscheidung treffen

Reichwelte

| Erstelle eine Test-Anzeige und prufe die verfugbare Reichweite.
| Ist die Reichweite grol} genug?

| Unterschiedliche Nischen haben unterschiedliche
Reichweiten.




-ntscheidung treffen

Produkt

| Erfullt dein Produkt ein Bedurfnis oder hat einen “WOW"-Effekt?

| Solche Produkte kann man einfacher auf Social Media vermarkten.

| Das steigert die CTR, was wiederum deinen potenziellen
Erfolg steigert.




-ntscheidung treffen

VERE
| Ist deine Marke/Produkt bereits auf Social-Media bekannt?
| Ist es dir wichtig eine Social-Media-Prasenz aufzubauen?




-ntscheidung treffen

Zielgruppe
| TikTok wird mehr von jungeren Menschen genutzt.
| Ist die Zielgruppe deines Produktes auf TikTok stark vertreten?
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K AdS
K Ads Agentur

TikTok Ads Agenturen sind Unternehmen bzw. Dienstleister
Sie sind auf die Erstellung, Verwaltung und Optimierung von Werbekampagnen

auf der TikTok-Plattform spezialisiert.

Agenturen erhalten in der Regel einen prozentualen Anteil des genutzten Ad-

Budget auf der Plattform.
Aufgaben von TikTok Ads Agenturen sind unter Anderem: Zielgruppen-Recherche,
Kampagnenerstellung, Anzeigenentwicklung, Budgetmanagement, Ausrichtung &

Targeting, Analyse & Optimierung, usw.



OK AdS
ok Ads Agenturen - Vor- und Nachteile

Pros cons
Expertise & Fachkenntnisse Hohe Kosten
Zeitersparnis Abhangigkeit
Automatische Optimierung durch Verlust der direkten Kontrolle
Agentur
Regelmaldige Analyse & Richtige Agenturauswahl ist

Berichterstattung herausfordernd



19

kTo

N{SC

< AdS

neidung treffen - Agentur



-ntscheidung treffen - Agentur

Abhangigkeit

| Ist es dir wichtig unabhangig von externen Dienstleistern zu sein?

| Auch deine Flexibilitat geht verloren, da du abhangig wirst.




-ntscheidung treffen - Agentur

/elt

| Mochtest du Zeit einsparen?
| Agenturen Ubernehmen zeitaufwandige Bereiche des Marketings.

| Du musst dank Agenturen z.B. nicht mehr mit deinen Ads
herum experimentieren oder irgendwelche Creatives erstellen.




-ntscheidung treffen - Agentur

Budget

| Agenturen nehmen durchschnittl. etwa 20 - 30% des Adspends.
| Diesen Invest kannst du dir sparen, wenn du selbst Ads schaltest.

| Daher musst du dir die Frage stellen ob du dir lieber Zeit oder
lieber Geld sparen mochtest?




-ntscheidung treffen - Agentur

Expertise

| Hast du jemanden mit Marketing-Expertise in deinem Unternehmen?

| Agenturen setzen oftmals sogar mehrere Mitarbeiter mit starker
Expertise ein.




-ntscheidung treffen - Agentur

Kontrolle

| Agenturen erhalten oftmals die volle Kontrolle Gber den Ad-Account.

| Ist es dir wichtig, dass du selbst die volle Kontrolle Uber deine
Werbekampagnen behaltst (und flexibel agieren kannst)?




TikTok Ads

Entscheidung treffen - Allgemein

TikTok bietet eine hervorragende Gelegenheit,
kostengunstige Anzeigen zu schalten und deinen
Marketing-Mix zu diversifizieren. Es ist jedoch wichtig
zU beachten, dass auf TikTok der Erfolg nur dann
anhalt, wenn du kontinuierlich neuen und fesselnden
Content bereitstellst, da die Aktualitat von Inhalten
dort schnell an Bedeutung verlieren kann.

\&/ Landsiedel
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