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Werbeanzeigen sind schon und gut, aber in der Regel erreichst du
eigentlich nur B2C-Zielgruppen. Doch was wenn es eine
Werbeplatttorm mit dem Schwerpunkt BZ2B gabe? Tatsachlich gibt
es eine und sie heil3t “LinkedIn Ads”. Ob das berufliche Netzwerk
wirklich Uberzeugt und geeignet ist fur dich, erfahrst du in diesem
Modul.




Die Plattform LinkedIn
Cinfuhrung in das Thema - LinkedIn und dessen
-unktionsweise

= soziales Netzwerk fur Geschaftskontakte

= einfache Pflege bestehender Geschaftskontakte

= Knupfen von neuen geschaftlichen Verbindungen

= Kann zum Bewerben auf Stellenanzeigen genutzt werden (95 Bewerbungen pro
Sekunde auf LinkedIn)

= Grundsatzlich kostenlos. Besondere Funktionen konnen kostenpflichtig dazu
gebucht werden.

= Klassische Funktionalitaten wie Liken, Kommentieren, Teilen, Folgen, etc.



Die Plattform LinkedIn
Cinfuhrung in das Thema - Zahlen, Daten, Fakten

= Gegrundet 2002 in Sunnyvale, Kalifornien, USA

= Tochterunternehmen von Microsoft
= Uber 930 Mio. Nutzer in 200 Ladndern und Regionen

~twa 1/ Mio. monatlich aktive Nutzer in Deutschland

Das entspricht 21% aller Deutschen (57% mannlich und 43% weiblich)

« 2023 erwirtschaftete LinkedIn ca. S15,2 Mrd.
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LinkedIn Ads
Was sind LinkedIn Ads

= LinkedIn Ads sind kostenpflichtige Werbeanzeigen

= Sie werden auf dem Business-Netzwerk LinkedIn geschalten
= Ads ermoglichen zielgerichtete Werbung

Cssentiell und stark genutzt im Online-Marketing

Kostet Geld und in der Regel wird per Klick (CPC) bezahlt
= Bei LinkedIn liegt der Schwerpunkt auf B2B-Zielgruppen, da Grol3teil der Nutzer

LinkedIn geschaftlich nutzen



LinkedIn Ads
Was sind LinkedIn Ads

Number of LinkedIn Users Over a 14-Year Period
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Quelle: 99firms.com

Statistik: Jahrliches Wachstum der
Nutzer aut LinkedIn

Groldtes Business Netzwerk
weltweit

Theoretisch sind alle User fur Ads

targetierbar



LinkedIn Ads
Was sind LinkedIn Ads

I
$0.00

Quelle: Databox
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= Durchschnittlicher CPC von

LinkedIn Ads

= Relativhoch im Vergleich zu

anderen Werbeplattformen

= Teilweise bis zu 10 € pro Klick



Was sind LinkedIn Ads

900mio

Fach- und
Flhrungskrafte sind
auf LinkedIn.

96%

der B2B Marketer
nutzen LinkedIn flr
ogranische soziale
Medien.

Nr. O1

Plattform fur
Leadgenerierung.
(laut einer LinkedIn
Studie)

Quelle: Sumax.de

94%

aller B2B Marketer
nutzen LinkedIn flrs
Content Seeding.

6 3Mio

Senior-Level-
Influencer &
Entscheider nutzen
LinkedIn.

40%

der monatlichen
Nutzer verwenden
die Plattform

taglich.

Statistik: Zu Nutzern auf LinkedIn
Wird hauptsachlich nicht privat

genutzt

Ist die Nummer 1 Plattform fur

L eadgenerierung (laut einer

LinkedIn Studie)
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LinkedIn Ads
Nutzer-Demographie - Wer nutzt LinkedIn?

= LinkedIn Zielgruppe: Erwachsene

Facebook

® 1824 Im mittleren Alter

® 25-34

35-44
® 45-54
® 55-64

= Nutzer alter als auf Facebook
= Groldteil der Nutzer sind zwischen
34 und 54 Jahre alt

Quelle: Databox



LinkedIn Ads
Nutzer-Demographie - Wer nutzt LinkedIn?

LinkedIn-Nutzer nach Geschlecht = LinkedIn Nutzer sind tendenziell

60%

eher mannlich
= Aufteilung 57% / 43 %

40%

20%

0%

Weiblich Mannlich

Quelle: Neuroflash



LinkedIn Ads
Nutzer-Demographie - Wie gut kann man Targetieren?

= Targeting auf Standort, Unternehmen, Alter, Geschlecht, Arbeitsertahrung,
Interessen, Bildung
= Placements konnen angepasst werden (Feed, Login-In, in den Messages, etc.)

Frweitertes Targeting auf Personen in spezifischen Unternehmen (z.B. “Top 10

Unternehmen im DAX" moglich
= Retargeting moglich (z.B. “Alle Personen, die meine LinkedIn-Seite besucht

haben” oder “Alle Personen, die meine Ad geliked haben”)



3 Linkedin Ads
Vor- und Nachteile




LinkedIn Ads
Vor-/Nachteile

Pros cons
Sehr prazises Targeting moglich Sehr hohe CPC-Kosten
Perfekt geeignet fur Unternehmen Nur geeignet fur hochpreisige
mit B2B-Fokus Produkte
Kleine Lernkurve bei der Ad- LinkedIn-Seite ist zwingend
Erstellung erforderlich zum Schalten von Ads

Jeder 5. in DE ist auf LinkedIn Nutzer sind nicht primar auf LinkedIn,
um nach Produkten zu suchen
Hohe Conversion Rate (6% im
Durchschnitt)



4 LinkedIn Ads
Anzeigenformate
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LinkedIn Ads
Single Image Ads

John Smith likes this

g Fxpex H « Einzelnes Bild mit Texten und
ixdex promoted Q

Learn how to undestand the values and needs of your customers by improving 0 Share an article, photo or idea [ C T A B tt
your workflow. Productivity is computed when you go http://bit.ly/2] . see more U O n

= 1,91:1 (Querformat, Desktop- und

S Mobilversion)

Fri, Oct 18 - Sun, Oct 20

- Harnessing Data Webinar

Event by Flexis Consulting
@t Live on LinkedIn
P = 17 (Quadrat' Des k’[op_ und
i ‘ _ & Like ® Commen t  Share
K : - == = ° °
Ten ways to improve customer productivity e M O b | | Ve rS | O n )

fixdex.com

S O% Do T i T i = 1:1,91 (Hochformat, nur

&\ Like & Comment (> Share % Send

Mobilversion)

Quelle: Facebook



LinkedIn Ads
Single Image Ads

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

$

Relevanz im E-Commerce

Sehr gering gering neutral Eher hoch

2

Komplexitat bei der Erstellung

Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

4

Erwartete Kosten im Vergleich

Sehr gut gut neutral Eher schlecht

Engagement Rate




4 2 LinkedIn Ads
: Video Ads



LinkedIn Ads
Video Ads

= Video-Werbeanzeige mit CTA-

Button

4:5 (Hochformat)
9:16 (Hochformat)
16:9 (Querformat)
1:7 (Quadrat)



LinkedIn Ads
Video Ads

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

$

Sehr gering gering neutral Eher hoch

$

Komplexitat bei der Erstellung

Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

¥

Erwartete Kosten im Vergleich

Sehr gut gut neutral Eher schlecht

Engagement Rate
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LinkedIn Ads
Carousel Ads

= Werbeanzeige mit mehreren
& e ot o Bildern und mehrere CTA-Buttons
1:1 (Quadrat)




LinkedIn Ads
Carousel Ads

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

$

Sehr gering gering neutral Eher hoch

$

Komplexitat bei der Erstellung

Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

$

Erwartete Kosten im Vergleich

Sehr gut gut neutral Eher schlecht

Engagement Rate
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_inkedIn Ads
-vent Ads

Flexis oo
Promoted

Come join us and hear our chief data scientist George Beck speak!

Live Fri-12:30PM

Fri, Oct 18, 12:30 PM - 1:30 PM
Harnessing Data Webinar at San (Vlew event)

Francisco Bay Area
Event by Flexis Consulting
M1 LinkedIn Live

@ Kathy Teeble, John Doe and 136 others interested

¢\ Like & Comment (= Share *{ Send

Quelle: Facebook

Y —— ;,J

Flexis Consulting
Promoted

Come join us and hear our chief data scientist George
Beck speak!

Live Fri- 12:30 PM

Fri, Oct 18, 12:30 PM - 1:30 PM
Harnessing Data Webinar
@t LinkedIn Live

. H- (+
Home My Network + t

ip

—_——

= Werbeanzeige mit einem Bild und
CTA-Button zur Event-Teilnahme

= 4.1 (Querformat)



_inkedIn Ads
—vent Ads

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Engagement Rate

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering
Sehr gering gering neutral Eher hoch
Sehr glinstig glinstig | neutral Eher teuer

Sehr gut gut neutral Eher schlecht
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_inkedIn Ads
Document Ads

Quelle: Facebook

Direkter Download von
Dokumenten im Nutzer-Feed
Bildformat: Vertikal, horizontal,
gquadratisch

Dokument-Format: Beliebig, aber
maximal 300 Seiten oder 1 Million

Worter pro Dokument



_inkedIn Ads
Document Ads

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Engagement Rate

2

Sehr hoch hoch neutral Eher gering
Sehr gering gering neutral Eher hoch
Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

Sehr gut gut | neutral Eher schlecht
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LinkedIn Ads
Conversation Ads

{ Jill Jones
Sponsored

Wed

0 Jill Jones - 10:26am

Thanks for signing up! Arep
will reach out to schedule
your demo soon.

Meantime, here are some
ways to learn more about
our CRM solutions.

rL’.' Visit website ]

(2 Register for webinar ]

2 Sign up for newsletter J

Mee—

Quelle: Facebook

#

FixDex:
Sign up for a free demo

Our leading CRM platform helps businesses
optimize their customer experience ... see more

Email address
ehoward@runity.com

First name
Erin

Last name
Howard

| agree to submit this information to FixDex, subject
to their privacy policy.

N—

Banner mit CTA-Button zum
Registrieren

Nach Registrierung personalisierte
Nachricht

Banner-Format: beliebig, 300 x 250
Pixel emptohlen

Text: max. 500 Zeichen



LinkedIn Ads
Conversation Ads

&

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Sehr gering gering neutral Eher hoch

Komplexitat bei der Erstellung

Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

$

Erwartete Kosten im Vergleich

Sehr gut gut neutral Eher schlecht

Engagement Rate
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_inkedIn Ads
_ead Gen Forms

H

a Share an article, photo or idea

= Vorausgefullte Formulare zum

Sammeln von Leads

Email address
‘ FixDex ~ jstevens@runity.com
Promoted . o o . .
= Bis zu 11 mogliche Informationen
Learn how FixDex understands the values and needs
First name

http://bit.ly/2joOIHn

Jill

_ (wie z.B. E-Mail, Telefonnr.,
B - Bundesland, PLZ, Land, usw.)

Company
Runity Inc.

Webinar: Creating Deeper Customer Relationships
fiedex.com

Lompar ¥ sire
1001-5000 employees

& Signup
Oe [ ] ) Oe ] )
ﬂ Aa -y -— ﬂ An -_p -—
Home My Network Post Notifications Jobs Home My Network Post Notifications Jobs

Me—  D—

Quelle: Facebook



_inkedIn Ads
_ead Gen Forms

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Engagement Rate

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering
Sehr gering gering neutral Eher hoch
Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

Sehr gut gut neutral Eher schlecht
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LinkedIn Ads
Text Ads

Q

a Share an article, photo or idea i%

Ad image @
Upload a creative Upload image
Required size: 100x100 pixels, upload jpg or png file that is 2MB or smaller.
Ad headline @
[ This is your ad headline i |

Ad description &

[ This is your ad description 75 |

Destination URL &
© Your website

linkedin.com ‘

O Your Company Page on Linkedin

Tom Kim Marketing Services' Company Page

] iE L =

Home My Network Post Notifications Jobs

Ne—

Quelle: Facebook

Q

a Share an article, photo or idea O]

Ads You May Be Interested In

Deeper Customer Relationships

Take connections with customers to
the next level. Call for a free trial!

CLOs Choose Degreed

More than an LMS, Degreed is a Limitless
Learning Platform. Learn more.

Get Super Startup Skills

Zero to First Customer Acceleration,
Positioning and Brand Development

L, | as 2 =

Home My Network Post Notifications Jobs

N—

Text-Ad mit kleinem Logo
Logo: 1:1 (quadratisch
Uberschrift: max. 25 Zeichen

Beschreibung: max. 75 Zeichen



LinkedIn Ads
Text Ads

4

: Sehr hoch hoch neutral Eher gering
Relevanz im E-Commerce
Sehr gering gering neutral Eher hoch

Komplexitat bei der Erstellung

$

Sehr glinstig glinstig neutral Eher teuer

$

Erwartete Kosten im Vergleich

Sehr gut gut neutral Eher schlecht

Engagement Rate
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_inkedIn Ads
JUnterschiede & Wichtiges - Customer Journey

= (Genauso wie auf Facebook sind LinkedIn-Nutzer nicht auf der Plattform um nach
Produkten zu suchen
In der Regel tun Nutzer auf LinkedIn scrollen und stof3en dann auf die Werbung,
aber wissen noch gar nicht, dass sie das Produkt wollen

= Bezeichnet man als Push-Marketing, welches im Vergleich zum Gegensatz, dem

Pull-Marketing, herausfordernder ist



Anzeigenformate
Unterschiede & Wichtiges - Push- & Pull-Marketing

PUSH PULL = Push-Marketing ist
STRATEGY STRATEGY herausfordernder als Pull-Marketing
.}}J . - Push: Kunden wird vermittelt, dass
\ 4
e e er das Produkt mochte. Sucht noch
g = ® . F |
- ‘i* ; nicht danach.
2 = Pull: Kunden weil} bereits, dass er

L

das Produkt mochte. Sucht berelts

nach dem Produkt.

Quelle: https://www.marketing360.in/wp-content/uploads/2020/06/Push-Pull-Strategy.jpeg



_inkedIn Ads
Unterschiede & Wichtiges - Unterschiede

= LinkedIn unterscheidet sich klar von anderen Werbeplattformen

« Plattform hat seinen Schwerpunkt auf Business-Publikum und nicht auf
personlichen Kontakten

= Daher wird die Plattform zum Schalten von Ads mit Schwerpunkt B2B benutzt
und ist weniger geeignet fur B2C-Ads

= Mitarbeiter bestimmter Abteilungen (z.B. “Marketingmanager) und/oder
Entscheidungstrager eines Unternehmens lassen sich auf LinkedIn gezielter mit

Werbung bespielen als auf anderen Werbeplattformen
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LinkedIn Ads
Kosten & Optimierung

= Preis fur CPC unterliegt kontinuierlichen Schwankungen und ist niemals konstant

= Besonders wahrend intensiver Monate, wie zum Beispiel im vierten Quartal,

erfahren die CPC-Preise erhebliche Anstiege

= Zudem gibt es verschiedene CPC-Preise in unterschiedlichen Branchen

= Auf LinkedIn gibt es sogar verschiedene CPC-Preise fur Personen in denselben

Branchen aber mit unterschiedlichen Berufstiteln



LinkedIn Ads

Kosten & O

otimierung

. i il ki Durchschnittliche CPCs fur
o unterschiedliche Jobfunktionen
$6.00 . . .
i = Hochster CPC im Bereich IT
$4.00
5300 = Niedrigster CPC im Bereich Bildung
$2.00
$1.00
$0.00
vc°°§\ Q’\)&’\&@O %&0‘\ %@0&0 ; & &(\%"’90&.00,\@&“@0 &&e‘ é\&@fo Oqé 5° &o’ﬁ@z P
® «6&0 -@\bo ob\)c'
S @zb Q¢
THEB2BHOUSE

Quelle: TheB2BHouse



LinkedIn Ads
Kosten & Optimierung - Tipps zur Kostenoptimierung

\/ Breitere Zielgruppen
Sehr spezifische Zielgruppen fuhren zu hoheren Kosten, daher sollten breitere Zielgruppen ausgewahlt

werden, wenn man geringere Kosten anstrebt.
\/ Nutze Videos statt Bildern
Video-Ads haben in der Regel einen viel geringeren CPC als Image-Ads.

\/ Regelmaldiges lesten
Regelmaliges Testen & Optimierung ist sehr wichtig fur das Schalten von Ads. Schalte nicht gut laufende

Ads nach einigen ab und teste neue Ads, um kosteneffiziente Werbung zu schalten.
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-ntscheidung treffen - LinkedIn Ads

Kosten

| Suchst du eine kostenglnstige Werbeplattform?
| LinkedIn Ads ist vergleichsweise sehr teuer.

| Einzelne Leads konnen sogar bis zu zweistellige Euro-
Betrage kosten.




-ntscheidung treffen - LinkedIn Ads

Prazises Targeting

| Befinden sich deine Produkte in kleinen Nischen?
| Oder handelt es sich um sehr spezifische Zielgruppen?

| Mit LinkedIn Ads kannst du sehr prazise targetieren. Auch
kleinere Zielgruppen.




-ntscheidung treffen - LinkedIn Ads

Produkt

| Ist dein Produkt hochpreisig?
| Es konnen hohe Werbekosten fur einen Verkauf entstehen.

| Daher sollte die Marge deines Produktes dementsprechend
sehr hoch sein.




-ntscheidung treffen - LinkedIn Ads

Zielgruppe
| Handelt es sich bei deiner Zielgruppe um B2C oder B2B?
| Beachte, dass Uberwiegend B2B-Zielgruppen auf LinkedIn sind.
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_Inkedln Ads
_InkedIn Ads Agentur

= LinkedIn Ads Agenturen sind Unternehmen bzw. Dienstleister

= Sie sind auf die Erstellung, Verwaltung und Optimierung von Werbekampagnen

auf der LinkedIn-Plattform spezialisiert.

= Agenturen erhalten in der Regel einen prozentualen Anteil des genutzten Ad-

Budget auf der Plattform.
= Aufgaben von LinkedIn Ads Agenturen sind unter Anderem: Zielgruppen-

Recherche, Kampagnenerstellung, Anzeigenentwicklung, Budgetmanagement,

Ausrichtung & Targeting, Analyse & Optimierung, usw.



_InkedIn Ads
_Inked|n Ads Agentur - Leistungen von Agenturen

Linkedin Ads Leistungen = Beispiel Leistungen einer echten

Zielgruppen E! Tracking Q) Anzeigen @
=

Recherche “ Integration Erstellung

Wir impl ti den LinkedIn Insight Tag fU
Mit einer eingangigen Zielgruppenanalyse und den el ittt G- Texte, Bilder und Videos erstellen wir gerne fur deine = \/ | e | e W e |te re Le | St U n g e n a | S n U r

dich und richten alle Events ein, sodass der Erfol
entsprechenden Tools, finden wir die Personen, die fur X . . : 9 Anzeigen. Entweder mit deinem Bildmaterial oder
: 2 3 s 4 messbar wird. Deine Zielvorhaben legen wir : i
deine Dienstleistung oder dein Produkt relevant sind . . kostenfrei von uns zur Verfugung gestelltem,
: ebenfalls in Google Analytics an. : > 7
und sprechen diese an. lizenziertem Material.

LinkedIn-Agentur

einfach Ads schalten

Ausfuhrlicher Beratung als @ Plattformweite
Report Agentur Werbung .
= Geht von Z|e|gruppen—ReCherche
Du erhaltst eine genaue Auflistung der Erfolge deiner Du erhaltst ohne weitere Kosten eine Beratung zu Wir konzeptionieren und Ubernehmen auf Wunsch die
Kampagne, die wir dank unseres Trackings messen deiner Website oder Landingpage. Wir geben dir Erstellung fur Whitepaper und Leadmagneten. Dabei
kénnen. Tipps, wie mehr Conversions und Leads generiert beachten wir stets deine Corporate Identity.

Das ist auch als Live-Dashboard méglich. werden. b | S Z U r B e rat U n g U n d R e p O rt | n g

Quelle: https://www.zweidigital.de/linkedin-agentur/



_InkedIn Ads
_inkedIn Ads Agentur - Vor-/Nachteile

Pros cons
Expertise & Fachkenntnisse Hohe Kosten
Zeitersparnis Abhangigkeit
Automatische Optimierung durch Verlust der direkten Kontrolle
Agentur
Regelmaldige Analyse & Richtige Agenturauswahl ist

Berichterstattung herausfordernd
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-ntscheidung treffen - Agentur

Abhangigkeit
| Ist es dir wichtig unabhangig von externen Dienstleistern zu sein?
| Auch deine Flexibilitat geht verloren, da du abhangig wirst.




-ntscheidung treffen - Agentur

/elt

| Mochtest du Zeit einsparen?
| Agenturen Ubernehmen zeitaufwandige Bereiche des Marketings.

| Du musst dank Agenturen z.B. nicht mehr mit deinen Ads
herum experimentieren oder irgendwelche Creatives erstellen.




-ntscheidung treffen - Agentur

Budget

| Agenturen nehmen durchschnittl. etwa 20 - 30% des Adspends.
| Diesen Invest kannst du dir sparen, wenn du selbst Ads schaltest.

| Daher musst du dir die Frage stellen ob du dir lieber Zeit oder
lieber Geld sparen mochtest?




-ntscheidung treffen - Agentur

Expertise

| Hast du jemanden mit Marketing-Expertise in deinem Unternehmen?

| Agenturen setzen oftmals sogar mehrere Mitarbeiter mit starker
Expertise ein.




-ntscheidung treffen - Agentur

Kontrolle

| Agenturen erhalten oftmals die volle Kontrolle Gber den Ad-Account.

| Ist es dir wichtig, dass du selbst die volle Kontrolle Uber deine
Werbekampagnen behaltst (und flexibel agieren kannst)?




LinkedIn Ads

Entscheidung treffen - Allgemein

Die Nutzung von LinkedIn Ads bietet die Chance,
prazise festgelegte Zielgruppen gezielt anzusprechen.
Jedoch ist Vorsicht geboten, da unuberlegte
Anzeigenplanung zu finanziellen Verlusten fuhren
kann. Daher ist es dringend ratsam, vor der
Auseinandersetzung mit diesem Thema eine
grundliche Recherche durchzufuhren.

\&/ Landsiedel
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