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Relevanz im DACH-Raum

Werbeausgaben fur SEA im DACH
Raum

Prognosen ab 2024

Seit 2020 ist ein starkes
Wachstum zu erkennen

Zeigt, dass SEA immer relevanter

wird und mehr genutzt wird
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Quelle: BrightEdge (2019)

Die Suche ist der grofite
Channel fur Website-Traffic

© seo
. Andere
SEA

. Social

Quelle: Brightedge

Cinfuhrung in das Thema - Website-Traffic

= Man konnte meinen, dass Social

Media Ads ein grof3en Teil des

Traffics ausmachen

« SEO und SEA sind allerdings

weitaus grofder und Relevanter

« Uber 50% des Website traffics

kommt durch SEO zustande

= 15% durch SEA
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Search Engine Advertising
Was ist SEA?

= Suchmaschinenwerbung, auch als Search Engine Advertising (SEA) bekannt
= Anzeigen werden in den Suchergebnisseiten von Suchmaschinen platziert
(SERPs), z. B. Google, Bing, Yahoo!

= Anzeigen werden auf vorher festgelegte Suchanfragen (Keywords) ausgerichtet.

Passende Anzeigen werden ausgespielt, wenn ein Nutzer nach einem
bestimmten Begriff in der Suchmaschine sucht.
= Oft wird dies als "Keyword-Advertising’, "Search Ads" oder auch "Sponsored Links"

bezeichnet



Search Engine Advertising
Was ist SEA? - Website-Traffic
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Bilder Mannheim Tierheim In der Nahe EBay Main Coon Videos Vermisst Sphynx Tig

= Unterscheidung zwischen

Ungeféhr 50.200.000 Ergebnisse (0,41 Sekunden)

Gesponsert
markt.de
https:/imww.markt.de » katzen
Im Tiermarkt von markt.de - Babykatzen und Rassekatzen

Katzen zu verschenken, abzugeben und zu kaufen - schenke ihnen ein Zuhause....
Hauskatzen - Rassekatzen - Mischlingskatzen - Alle Kategorien - Katzenratgeber - Zubehér

bezahlten Suchergebnissen und

organischen Suchergebnissen

Gesponsert

© projekt-pusztahunde.de
https:/fwww.projekt-pusztahunde.de

Katzen ein Zuhause schenk:en - Katzen suchen ein Zuhause [ | O b e n “ G e S p O n S e rte" b ZW . b eza h |te

Unsere Katzen hoffen auf eine zweite Chance im Leben! Schenken Sie ihnen ein Zuhause!
Zuhause gesucht - Tierschutzkatzen in Not - Senioren - Zuhause Gefunden

e — Suchergebnisse

®

https:/fiwww.vier-pfoten.de

Kauf einer Katze - Wunsch nach einer Katze
Ratgeber fiir Katzenfreunde: Was Sie vor der Anschaffung beachten sollten.... et ERe m U 't 1 h E ; h b 1
Uber Uns - Vier Pfoten - Unsere Katzenratgeber - Patenschaft verschenken - Newsletter n e n O rg a n | S C e U C e rg e n | S S e

Gesponsert

® Tierheimhelden
https:/iww.tierheimhelden.de » katze_kaufen » aus_tierheim

Katzen suchen ein Zuhause - Auch in lhrer Nahe

Helfen Sie Katzen in Not, schenken Sie ihnen eine zweite Chance auf ein schénes Leben.

Quoka
@

https://www.quoka.de » Mannheim » Tiermarkt

Katzen in Mannheim - Katzen kaufen &
verkaufen

vor 6 Tagen — Katzen Kleinanzeigen aus Mannheim. In unserem

groflen Tiermarkt kannst Du in aktuellen Katzen-Kleinanzeigen aus
Deiner Stadt stébern.
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= Grundidee von SEA besteht darin, dass Anzeigenkunden Gebote fur spezifische
Keywords abgeben

= Dadurch werden Anzeigenplatze in den Suchmaschinenergebnissen erworben

= Abrechnung erfolgt Gber den Cost-per-Click (CPC)

= Bevor man Werbung schalten kann muss zuerst eine Registrierung auf einer

Werbeplattform (z.B. Google, Bing, Yahoo, etc.) erfolgen
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= Werbeplattformen achten beim Schalten von Anzeigen nicht nur auf das Gebot
oro Klick (CPC)

_ange Liste von verschiedenen Kriterien nach der die Qualitat der Werbeanzeige

newertet wird

Damit Nutzer wirklich relevante Inhalte angezeigt bekommen

= Dadurch konnen auch niedrigere Gebote, hoheren Geboten bevorzugt werden
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MARKETING

Consumer-Driven
Pull Marketing
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Marketer-Driven
Push Marketing

Quelle: https://enigma.swiss/wp-content/uploads/2021/12/enigma-illustrations-200924_inbound-outbound-V2.png

nbound vs. Outbound

= Inbound SEA: Gezielte Anzeigen
basierend auf Nutzersuchen.

= Qutbound SEA: Breit gestreute
Anzeigen ohne spezifische
Suchausrichtung.

= Unterschied: Inbound = Nutzer-

interesse, Outbound = Reichweite
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Search Engine Advertising
Kosten

= Kosten fur Suchmaschinenwerbung konnen je nach Werbeplattform variieren
In den meisten Fallen erfolgt die Abrechnung basierend auf dem Cost-per-Click

(CPC)-Modell

Das bedeutet, Unternehmen stellen Zahlungen nur dann in Rechnung, wenn ein

Nutzer auf die Anzeige klickt.

= Kosten pro Klick konnen stark variieren und hangen von diversen Faktoren ab



Search Engine Advertising
Kosten

= z.B abhangig von:
o gewahltem Werbebudget
o Wettbewerb in der Branche
o Anzeigen- und Keyword-Qualitat

o0 angestrebte Reichweite und Sichtbarkeit.
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2022 SEARCH ADVERTISING BENCHMARKS

AVERAGE COST PER CLICK

Quelle: Wordstream

] Arts & Entertainment

E Animals & Pets

Ll Apparel/Fashion & Jewelry

n Attornays & Legal Services

Automotive (For Sale)

Bl Auto (Repair, Service & Parts)

Beauty & Persona | Care

] Business Services

_ | Career & Employmant
Dentists & Dontal Sorvices

L4 Education & instruction

# E"d‘mglr_qutruam

Zeigt den durchschnittlichen
Klickpreis je nach Branche

Am teuersten sind Klicks fur Anwalte
und Rechtsdienstleistungen ($8,67)
Am gunstigsten sind die Klicks fur
Immobilien & Reisen ($1,40)
Durchschnittlich ca. $3
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Search Engine Advertising
SEA & Google Ads

= Haufige Gleichsetzung von SEA mit Google Ads

= Aufgrund des dominierenden Marktanteils von Google unter den verschiedenen

Suchmaschinen

= Google Ads reprasentiert lediglich eine von vielen Plattformen, uber die

Suchmaschinenwerbung ausgefuhrt werden kann



Search Engine Advertising
SEA & Google Ads

= Auch andere Suchmaschinen bieten Werbemoglichkeiten an, wie z.B..
o Bing
o Yahoo
o Ask.com
O USW.
= Trotzdem ist Google oft die erste Wahl von Unternehmen fur SEA

= Aufgrund der riesigen Reichweite und Marktanteile
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Search Engine Advertising
Unterschiede SEA & SEO

= Beide verfolgen das Ziel, eine Webseite bei den Suchergebnissen ganz oben

anzuzeigen. Eine gute Positionierung ist sehr wichtig, da die Click-Trough-
Rate (CTR) fur die obersten Positionen in den Suchergebnissen signifikant hoher
ISt

= Der Unterschied der beiden Marketing-MalRnahmen liegt vor allem in den Kosten,

aber auch in der Art, wie die Treffer prasentiert werden.



Search Engine Advertising
Unterschiede SEA & SEO

SEQ SEA
Hoher Anfangsinvest, schwer zu eindeutig steuerbarer und
kalkulieren kalkulierbarer Invest
langfristige Wirkung und steigender annahernd sofortige Wirkung, ohne
Trust Auswirkung auf Trust
keine schnellen Anderungen jederzeit einfach anpassbar
generelle Sichtbarkeit, immer keine dauerhaft hohe Sichtbarkeit
wirksam moglich (Kosten und Suchvolumen)
langfristig immer besserer RO Uber die Laufzeit zunehmend

unattraktive Kosten



Search Engine Advertising
Unterschiede SEA & SEO

= Beide verfolgen das Ziel, eine Webseite bei den Suchergebnissen ganz oben

anzuzeigen. Eine gute Positionierung ist sehr wichtig, da die Click-Trough-
Rate (CTR) fur die obersten Positionen in den Suchergebnissen signifikant hoher
ISt

= Der Unterschied der beiden Marketing-MalRnahmen liegt vor allem in den Kosten,

aber auch in der Art, wie die Treffer prasentiert werden.
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Unterschiede SEA & SEO - SEO im E-Commerce

SEOvs. SEA = SEO ist eine langfristige Strategie

Fokus: langfristige Ziele und Ergebnisse Fokus: kurzfristige Ziele und Ergebnisse U n d S O rgt fu r el n e n a C h h a |t| g e

(nachhaltige Traffic Steigerung) (gleichbleibender Traffic)

Traffic Steigerung
= SEA ist eine kurzfristige Strategie

und sorgt bei gleichbleibendem

_ Budget meist fur gleichbleibenden

1 5 3 7 8 5 10 11 12 1 2 3 4 5 [ 7 8 5 10 11 12 T ff’
nate Monate ra | C

Traffic (bei gleichem Budget)
Traffic (bei gleichem Budget)

Quelle: reDim GmbH
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Unterschiede SEA & SEO

Damit stellt sich die Frage nicht, ob man nun eher
SEO oder eher SEA nutzen sollte. Beide Vertahren
zur Trafficgenerierung funktionieren, wirken aber
unterschiedlich und erganzen sich damit
hervorragend. Auch ist eine Schwerpunktbildung
immer abhangig vom Umfeld/Wettbewerb.

\&/ Landsiedel
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Steigerung der
Sichtbarkeit

Durch SEA konnen Unternehmen auffallig in den
Suchmaschinenergebnissen prasent sein und somit die
Sichtbarkeit ihrer Marke, Produkte oder Dienstleistungen
erhohen.




Zielgerichtete
Werbung

Du kannst deine Anzeigen mithilfe von relevanten
Keywords und anhand von demografischen Merkmalen
gezielt auf potenzielle Kundinnen und Kunden ausrichten,
um dadurch eine hohere Conversion-Rate zu erzielen.




Im Vergleich zur Suchmaschinenoptimierung erzielst du
mit SEA in der Regel schnellere Ergebnisse. Du kannst
bereits unmittelbar nach dem Start deiner Kampagne
messbare Klicks und Conversions verzeichnen.

Schnelle
Ergebnisse



Suchmaschinenwerbung ermoglicht prazise Messungen
und Analysen, um den Erfolg von Kampagnen zu
bewerten. Dadurch kannst du wichtige Kennzahlen (KPIs)
wie Klicks, Konversionen und den Return on Investment
(ROI) nachverfolgen.

Messbare
Leistung
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Werbeplattform Google Ads (Hands-On)
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Vor- und Nachteile



Search Engine Advertising
Vor-/Nachteile SEA

Pros cons
Hohe Sichtbarkeit Stetige Kosten
Wettbewerbsvorteil Wird immer teurer
Hohe Flexibilitat Gefahr der Abhangigkeit
Schnelle Ergebnisse Gewisse Lernkurve

Zielgerichtete Werbung potenzieller Klickbetrug durch Bots
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Search Engine Advertising
Werbeplattformen im Vergleich - Google Ads

Konkurrenz e
Kosten EEEe

Usability EEE

[ [ [ o o [ [ o o ([
Google Ads
Google ist eine Internet- Fakten SOnStlgeS
Suchmaschine des US-
amerikanischen * 8,5 Milliarden Visits taglich ® YouTube gehort ebenfalls zu Google
Unternehmens Google LLC.
Mit mehr als 3 Milliarden * Groldte Suchmaschine ® Sollte “Googol” heilRen, aber dank Tippfehler “Google”
Suchanfragen pro Tag ist . ) o . ,
Google die meistbesuchte e Weitaus Uber 1 Billion ® Google war am 16. August 2013 fur 5 Minuten
Website der Welt indexierter URLS down. In diesem Zeitraum ging der weltweite Online

Traffic um 40% zuruck
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Bing Ads

Microsoft Bing ist eine

plattformen im Vergleich -

3ing Ads

Konkurrenz EE
Kosten EEe

Usability EEEEe

Fakten

Internet-Suchmaschine von

Microsoft und der Nachfolger e 30 Millionen Visits taglich
von Live Search. Bing wurde
im Juni 2009 im Beta-Stadium ® 2. groldte Suchmaschine

in Betrieb genommen.

e Zwar hinter Google, aber
sehr weit hinter Google

Sonstiges

® Starker Fokus auf Bildersuche

® Werbeplattform “Bing Ads”

* Mit “Bing Rewards” kann man fur Suchanfragen mit
Geschenken, Gutscheinen, usw. belohnt werden
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Yahoo Ads

Yahoo ist eine Suchmaschine Fa kten
und ein Internetunternehmen,

das 1994 in Sunnyvale,
Kalifornien gegrundet wurde
und 1995 online ging.

vertising

plattformen im Vergleich - Yahoo Ads

Konkurrenz i
Kosten

Usability FEEEe

e 20 Millionen Visits taglich
* Vergleichsweise unbekannt

e Fruher Verzeichnis, dann
spater Suchmaschine

Sonstiges

® Keine Verkaufsgebuhr, sondern CPC Modell

® 0,57 € CPC
* Uber 21.000 Mitarbeiter
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Kosten

Usability

vertising

plattformen im Vergleich

Sehr gut gut | neutra | Eher schlecht
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-ntscheidung treffen

Pay-Per-Click

| Beachte, dass du bei PPC per Klick bezahlst.

| Ist dein Produkt margenschwach?

| Befurchtest du, dass PPC zu kostspielig wird, da die Margen
deines Produktes zu niedrig sind?




-ntscheidung treffen

Reichwelte

| Erstelle eine Test-Anzeige und prufe die verfugbare Reichweite.
| Ist die Reichweite grol} genug?

| Unterschiedliche Nischen haben unterschiedliche
Reichweiten.




-ntscheidung treffen

Keywords
| Flhre eine Keyword-Recherche fur dein Produkt durch.
| Wie hoch ist der prognostizierte PPC der Keywords?
| Und werden die Keyword von vielen Mitbewerbern bespielt?




-ntscheidung treffen

Lernkurve
| SEA profitabel zu schalten erfordert oft eine steile Lernkurve.
| BefUrchtest du, dass die Lernkurve fur SEA zu hoch fur dich ist?




-ntscheidung treffen

Autwand

| SEA ist weniger aufwendig als andere Marketingformen.
| Da du oftmals keine Creatives erstellen musst.

| Legst du Wert darauf, den Aufwand moglichst gering zu
halten?




Search Engine Advertising

Entscheidung treften

Suchmaschinenwerbung (SEA) bietet eine effektive
Moglichkeit, gezielten Traffic auf eine Website zu
lenken und die Sichtbarkeit zu steigern. Durch prazise
Zielgruppenausrichtung und sofortige Ergebnisse
kann SEA schnell zu erhohter Conversion fuhren.
Dennoch ist eine sorgfaltige Keyword-Recherche,
continuierliches Monitoring und Anpassungen der
Kampagnen unerlasslich, um ein Budget effizient
einzusetzen und den bestmoglichen ROl zu erzielen.

\&/ Landsiedel
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